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АНОТАЦІЯ 

 

 Дана кваліфікаційна робота включає в себе 14 слайдів презентації, 113 

аркушів пояснювальної записки формату А4, що включає 11 рисунків, 30 

таблиць, 89 літературних джерел. 

 Ключові слова: ЕФЕКТИВНІСТЬ, ЦИФРОВА ТРАНСФОРМАЦІЯ, 

МАРКЕТИНГОВА ДІЯЛЬНІСТЬ, РОЗВИТОК, ІНТЕРНЕТ-КОМУНІКАЦІЇ. 

 Об’єктом дослідження є процес цифрового розвитку підприємства. 

 Метою дослідження є дослідження тенденцій впливу диджиталізації на 

ефективність діяльності підприємства. 

 У кваліфікаційній роботі сформовані концептуальні засади, що 

визначають контури  ефективності економічного розвитку сучасного 

підприємства в умовах цифровізації.  

 Обґрунтовано доцільність впровадження цифрових рішень,  як одного з 

напрямів забезпечення ефективного розвитку підприємства.  

 Розкрито  підходи забезпечення ефективності розвитку підприємства 

шляхом вдосконалення маркетингової діяльності. 

  Наведено заходи забезпечення ефективного розвитку підприємства, 

одним з яких є запровадження сучасних інформаційних рішень в маркетингову 

діяльність підприємства. 

 

ABSTRACT 

 

This qualification work includes 14 presentation slides, 113 sheets of 

explanatory notes in A4 format, including 11 figures, 30 tables, 89 literary sources. 

Keywords: EFFICIENCY, DIGITAL TRANSFORMATION, MARKETING 

ACTIVITIES, DEVELOPMENT, INTERNET COMMUNICATIONS. 

The object of the study is the process of digital development of the enterprise. 

The purpose of the study is to study the trends in the impact of digitalization on 

the efficiency of the enterprise. 

The qualification work has formed conceptual principles that determine the 

contours of the efficiency of the economic development of a modern enterprise in the 

conditions of digitalization. 

The feasibility of implementing digital solutions as one of the directions for 

ensuring the effective development of the enterprise is substantiate. 

Approaches to ensuring the effectiveness of the development of the enterprise 

by improving marketing activities are disclose. 

Measures to ensure the effective development of the enterprise presented, one 

of which is the introduction of modern information solutions into the marketing 

activities of the enterprise. 

 

.
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