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АНОТАЦІЯ 

 

Кваліфікаційна робота на тему «Організація рекламної діяльності 

інтернет магазину «S-Tell»»  містить 100 сторінок, 18 таблиць, 17 рисунків і 6 

додатків. 

Актуальність теми реалії сьогодення змушують тримати постійно «руку 

на пульсі»: війна, конкуренція, технологічний процес. Постійний розвиток 

власної діяльності впровадження новітніх технологій та прийняття  

прогресивних  рішень – це запорука успіху. Проведення аналізу  рекламної 

діяльності та вдосконалення комунікативної діяльності це повсякденна робота 

сучасного бізнесу. Через стрімкі темпи зростання аудиторії та високий ступінь 

залучення користувачів Інстаграм займає одне з перших місць серед 

месенджерів. Саме тому найбільш підійде для підвищення впізнаваності бренду, 

збільшення продажів, та відвідуваності  сайту та комунікації з аудиторією. Тому 

дана тематика актуальна, так як полягає у перевагах маркетингу в Інстаграм для 

інтернет магазину. 

Метою роботи є аналіз існуючих та розробка  нових (не використаних) 

рекламних комунікацій , а також оцінка ефективності їх впровадження. 

Предметом дослідження є впровадження  активного ведення сторінки в 

Інстаграм та впровадження реклами в даному месенджері. 

Об’єктом дослідження процеси впровадження реклами в Інстаграм та 

збільшенні продажів завдяки цим введенням. 

У роботі проведено аналіз сайту, комунікативної діяльності інтернет 

магазину «S-Tell», порівняльний аналіз конкурентів в месенджері Інстаграм. 

Досліджено рекламну діяльність в Інстаграм, а також розроблено мадіаплан для 

інтернет магазину 

Ключові слова: рекламні комунікації,  месенджер Інстаграм, споживча 

лояльність, інтернет магазин «S-Tell», ринок  смартфонів та аксесуарів, зарядні 

станції, інновації, просування. 

 

 



 

ABSTRACT 

 

The qualification work on the topic "Organization of advertising activity of the 

online store "S-Tell" contains 100 pages, 18 tables, 17 figures and 6 appendices                                                              

The relevance of the topic of today's reality forces us to constantly keep our 

"hand on the pulse": war, competition, technological process. Constant development 

of one's own activity, introduction of the latest technologies and adoption of 

progressive decisions is the key to success. Analyzing advertising activities and 

improving communication activities is the daily work of modern business. Due to the 

rapid rate of growth of the audience and the high degree of user engagement, Instagram 

occupies one of the first places among messengers. That is why it is most suitable for 

increasing brand recognition, increasing sales, and visiting the site and communicating 

with the audience. Therefore, this topic is relevant, as it consists in the advantages of 

Instagram marketing for an online store. 

The objective of the work is the analysis of existing and development of new 

(unused) advertising communications, as well as the evaluation of the effectiveness of 

their implementation. 

The subject of the study is the introduction of active management of the 

Instagram page and the introduction of advertising in this messenger. 

The object of the research is the processes of introducing advertising on 

Instagram and increasing sales thanks to these introductions 

The work includes an analysis of the site, communication activities of the 

online store "S-Tell", a comparative analysis of competitors in the Instagram 

messenger. Advertising activity on Instagram was studied, and a media plan for an 

online store was developed 

Keywords: advertising communications, Instagram messenger, consumer 

loyalty, online store "S-Tell", smartphone and accessories market, charging stations, 

innovations, promotion. 
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