
Український державний університет залізничного транспорту 

 

Кафедра маркетингу, комерційної діяльності та економічної теорії  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

МАРКЕТИНГОВЕ ЦІНОУТВОРЕННЯ ПОСЛУГ ПІДПРИЄМСТВА 

ПРОМИСЛОВОГО ЗАЛІЗНИЧНОГО ТРАНСПОРТУ 
 

Пояснювальна записка і розрахунки  

до дипломної роботи 

 
МРЕ.300.01.14.05 

 

Розробив студент групи 215-М-Д24  

спеціальності 075 «Маркетинг» 

(роботу виконано самостійно, відпо-

відно до принципів академічної доб-

рочесності) 

                        Дмитро ТАРАН  
        

Керівник: професор, докт. техн. наук 

                         Юрій КАЛАБУХІН 

 

        Рецензент: доцент, канд.. екон. наук 

                                  Наталія КАМЕНЕВА  
 

 

 

2026 



АНОТАЦІЯ 

Актуальність роботи. 

Однією із складових транспортної системи України є промисловий 

транспорт, на шляхах якого зароджується та погашається майже 90% ванта-

жопотоку, який перероблюється магістральним транспортом. 

Промисловий транспорт є ключовою ланкою виробничих процесів, від 

якої залежить продуктивність підприємства. Задачею промислового транспо-

рту є повне задоволення потреби підприємств в перевезеннях сировини, ма-

теріалів, відходів та готової продукції в межах виробничих підприємств, між 

цехами, складами та іншими об’єктами промисловості у тісній взаємодії з ма-

гістральним залізничним та другими видами промислового транспорту, на-

дання підприємствам інших послуг. 

Однією з важливих задач підприємства промислового залізничного 

транспорту є розробка досконалої цінової стратегії, яка направлена одночас-

но на зменшення собівартості послуг, що надаються та збільшення обсягу 

перевезень за рахунок економічної привабливості пропозицій з транспортно-

го обслуговування промислових підприємств. Вирішення цієї задачі полягає 

у маркетинговому підході до ціноутворення транспортних послуг. 

Застосування сучасних маркетингових інструментів у ціноутворенні 

дозволить підвищити ефективність підприємства, зберегти клієнтів та залу-

чити нові замовлення, що особливо важливо в умовах відновлення економіки 

України. 

Ключові слова: ринок транспортних послуг, підприємство промисло-

вого залізничного транспорту, маркетингові інструменти ціноутворення тра-

нспортних послуг, диференційовані тарифи на послуги підприємства проми-

слового залізничного транспорту. 

Мета роботи – розробка маркетингової стратегії ціноутворення послуг 

промислового залізничного транспорту на прикладі «Київ-Дніпровського мі-

жгалузевого підприємства промислового залізничного транспорту», спрямо-

вану на оптимізацію тарифів, зниження собівартості перевезень, підвищення 



конкурентоспроможності підприємства та задоволення потреб клієнтів у кон-

тексті інтеграції України в європейські транспортні мережі. 

Об’єкт дослідження – промисловий залізничний транспорт України, 

зокрема діяльність міжгалузевого підприємства «Київ-Дніпровське міжгалу-

зеве підприємство промислового залізничного транспорту» у контексті його 

ролі у транспортній системі та впливу на ефективність ланцюга поставок 

промислових підприємств. 

Предмет дослідження – маркетинговий підхід до ціноутворення пос-

луг промислового залізничного транспорту (на прикладі «Київ-

Дніпровського міжгалузевого підприємства промислового залізничного тран-

спорту») 

Структура та обсяг роботи становить: 102 с., 10 рис., 49 табл., 1 до-

даток, 55 інформаційних джерел. 

Розділи кваліфікаційної роботи: 

У першому розділі кваліфікаційної роботи «Маркетинговий підхід до 

ціноутворення послуг транспортних підприємств» розглянуто та надано ха-

рактеристику ринку транспортних послуг України, розглянуто теоретичні ас-

пекти ціноутворення в ринкових умовах, надано характеристику управління 

ціновою політикою підприємств транспорту на принципах маркетингу. 

У другому розділі «Характеристика ПрАТ «Київ-Дніпровське 

МППЗТ», надано загальну характеристику підприємства промислового заліз-

ничного транспорту, надано результати аналізу ринку надання транспортних 

послуг промисловим підприємствам, проведено та надано результати аналізу 

виконання плану 2024 року підприємства промислового залізничного транс-

порту, , проведено аналіз динаміки за період з 2019 року по 2024 рік та нада-

но прогноз показників виробничо-фінансової діяльності підприємства про-

мислового залізничного транспорту на 2026 рік. 

У третьому розділі «Управління ціновою політикою філії міжгалузево-

го підприємства промислового залізничного транспорту» надано характерис-

тику тарифної політики підприємства промислового залізничного транспор-



ту, надано результати розрахунку експлуатаційних витрат філії міжгалузево-

го підприємства промислового залізничного транспорту, надано результати 

розрахунку доходів, прибутку та рентабельності робіт і послуг філії міжгалу-

зевого підприємства промислового залізничного транспорту, проведено роз-

рахунок та надано пропозиції щодо диференційованих рівнів рентабельності, 

доходної ставки (тарифу) та розміру плати за перевезення вантажів. 

Методи дослідження. 

У роботі використано загальнонаукові та спеціальні методи досліджен-

ня, зокрема аналіз літературних джерел та нормативних документів, систем-

ний підхід, порівняльний аналіз, економічного і системного аналізу, статис-

тичний аналіз, графоаналітичний, сost-based pricing, value-based pricing. 

 

ABSTRACT 

Relevance of the work. 

One of the components of the transport system of Ukraine is industrial 

transport, on the routes of which almost 90% of the freight traffic processed by 

main transport originates and is discharged. 

Industrial transport is a key link in production processes, on which the 

productivity of the enterprise depends. The task of industrial transport is to fully 

satisfy the needs of enterprises in the transportation of raw materials, materials, 

waste and finished products within the framework of production enterprises, be-

tween workshops, warehouses and other industrial facilities in close cooperation 

with main railway and other types of industrial transport, and to provide enterprises 

with other services. 

One of the important tasks of an industrial railway transport enterprise is to 

develop a perfect pricing strategy, which is aimed at simultaneously reducing the 

cost of services provided and increasing the volume of transportation due to the 

economic attractiveness of offers for transport services for industrial enterprises. 

The solution to this problem lies in the marketing approach to pricing transport 

services. 



The use of modern marketing tools in pricing will allow to increase the effi-

ciency of the enterprise, retain customers and attract new orders, which is especial-

ly important in the conditions of the recovery of the Ukrainian economy. 

Keywords: transport services market, industrial railway transport enterprise, 

marketing tools for pricing transport services, differentiated tariffs for the services 

of an industrial railway transport enterprise. 

The purpose of the work is to develop a marketing strategy for pricing in-

dustrial railway transport services using the example of the "Kyiv-Dnipro 

Interbranch Enterprise of Industrial Railway Transport", aimed at optimizing tar-

iffs, reducing the cost of transportation, increasing the competitiveness of the en-

terprise and meeting the needs of customers in the context of Ukraine's integration 

into European transport networks. 

The object of the study is industrial railway transport of Ukraine, in partic-

ular the activities of the interbranch enterprise "Kyiv-Dnipro Interbranch Enter-

prise of Industrial Railway Transport" in the context of its role in the transport sys-

tem and its impact on the efficiency of the supply chain of industrial enterprises. 

The subject of the study is a marketing approach to pricing industrial rail-

way transport services (using the example of the Kyiv-Dnipro Interbranch Indus-

trial Railway Transport Enterprise) 

The structure and scope of the work is: 102 p., 10 figures, 49 tables, 1 ap-

pendix, 55 information sources. 

Sections of the qualification work: 

The first section of the qualification work “Marketing approach to pricing 

transport enterprise services” considers and provides a description of the transport 

services market in Ukraine, considers theoretical aspects of pricing in market con-

ditions, and provides a description of the management of the pricing policy of 

transport enterprises based on marketing principles. 

In the second section, “Characteristics of PrJSC “Kyiv-Dniprovske 

MPPZT”, a general characteristic of the industrial railway transport enterprise is 

provided, the results of the analysis of the market for the provision of transport 



services to industrial enterprises are provided, the results of the analysis of the im-

plementation of the 2024 plan of the industrial railway transport enterprise are 

conducted and provided, the dynamics analysis for the period from 2019 to 2024 is 

conducted and a forecast of the production and financial performance of the indus-

trial railway transport enterprise for 2026 is provided. 

The third section, “Management of the pricing policy of a branch of an inter-

branch enterprise of industrial railway transport,” provides a description of the tar-

iff policy of an industrial railway transport enterprise, provides the results of calcu-

lating the operating costs of a branch of an inter-branch enterprise of industrial 

railway transport, provides the results of calculating income, profit and profitabil-

ity of works and services of a branch of an inter-branch enterprise of industrial 

railway transport, calculates and provides proposals for differentiated levels of 

profitability, rate of return (tariff) and the amount of payment for cargo transporta-

tion. 

Research methods. 

The work uses general scientific and special research methods, in particular, 

analysis of literary sources and regulatory documents, a systematic approach, com-

parative analysis, economic and system analysis, statistical analysis, graph-

analytical, cost-based pricing, value-based pricing. 
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