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АНОТАЦІЯ 

Актуальність роботи. 

В умовах загострення конкуренції на ринку освітніх послуг, демографічних 

змін та цифровізації комунікацій дедалі більшого значення набувають 

нематеріальні чинники конкурентоспроможності закладів освіти, зокрема бренд, 

репутація та довіра цільових аудиторій. Бренд освітнього закладу виступає 

стратегічним інструментом залучення абітурієнтів, формування партнерських 

зв’язків із роботодавцями та забезпечення економічної стійкості закладу. 

Особливо актуальним це є для закладів фахової передвищої освіти, які 

функціонують у конкурентному середовищі та обмежених ресурсах. У зв’язку з 

цим обрана тема магістерської роботи є актуальною та має практичне значення. 

Ключові слова: бренд освітнього закладу, освітній маркетинг, унікальна 

ціннісна пропозиція, цифрові комунікації, залучення абітурієнтів, 

конкурентоспроможність, Новороздільський політехнічний фаховий коледж. 

Мета роботи – розробка стратегічних механізмів формування та 

просування бренду Новороздільського політехнічного фахового коледжу у 

конкурентному середовищі та обґрунтування їх економічної ефективності. 

Об’єкт дослідження – діяльність Новороздільського політехнічного 

фахового коледжу у сфері формування та просування бренду. 

Предмет дослідження – механізми, інструменти та управлінські підходи 

до формування і просування бренду закладу фахової передвищої освіти. 

Структура та обсяг роботи становить: 157 с., 14 рис., 25 табл., 2 додатки, 

36 інформаційних джерел. 

Розділи кваліфікаційної роботи. 

У першому розділі «Теоретико-методичні основи формування та 

просування бренду освітнього закладу» розкрито сутність бренду в освітній 

сфері, узагальнено сучасні підходи до формування бренд-ідентичності, 

унікальної ціннісної пропозиції та визначено роль бренду у забезпеченні 

конкурентних переваг закладу освіти. 

У другому розділі «Аналітичне обґрунтування формування та просування 

бренду Новороздільського політехнічного фахового коледжу» здійснено аналіз 



діяльності коледжу, динаміки прийому та контингенту студентів, структури 

ліцензованих обсягів і вартості навчання, а також досліджено рівень 

впізнаваності бренду серед ключових стейкхолдерів. 

У третьому розділі «Розробка стратегічних механізмів формування та 

просування бренду Новороздільського політехнічного фахового коледжу» 

запропоновано комплекс практичних заходів із формування бренд-

позиціонування, цифрових комунікацій та сегментації аудиторій, а також 

здійснено економічне обґрунтування ефективності запропонованих механізмів із 

використанням показників CPA, прогнозованого приросту контингенту та 

рентабельності інвестицій у бренд. 

Методи дослідження 

У роботі використано загальнонаукові та спеціальні методи дослідження, 

зокрема: аналіз і синтез, узагальнення та порівняння, системний і структурний 

аналіз, статистичний аналіз, метод анкетування, економічні розрахунки, графічні 

методи та методи логічного узагальнення. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

Relevance of the study. 

In the context of increasing competition in the educational services market, 

demographic changes and the digitalization of communications, intangible factors of 

competitiveness, such as brand, reputation and trust of target audiences, are becoming 

increasingly important for educational institutions. The brand of an educational 

institution acts as a strategic tool for attracting applicants, building partnerships with 

employers and ensuring the economic sustainability of the institution. This is especially 

relevant for vocational pre-higher education institutions operating in a competitive 

environment with limited resources. Therefore, the chosen topic of the master’s thesis 

is relevant and has practical significance. 

Keywords: educational institution brand, educational marketing, unique value 

proposition, digital communications, student recruitment, competitiveness, Novyi 

Rozdil Polytechnic Professional College. 

The purpose of the study is to develop strategic mechanisms for forming and 

promoting the brand of Novyi Rozdil Polytechnic Professional College in a 

competitive environment and to substantiate their economic efficiency. 

Object of the study is the activity of Novyi Rozdil Polytechnic Professional 

College in the field of brand formation and promotion. 

Subject of the study is the mechanisms, tools and managerial approaches to 

forming and promoting the brand of a vocational pre-higher education institution. 

Structure and scope of the thesis: 157 pages, 14 figures, 25 tables, 2 

appendices, 36 references. 

Structure of the master’s thesis: The first chapter «Theoretical and 

methodological foundations of forming and promoting the brand of an educational 

institution» reveals the essence of branding in education, summarizes modern 

approaches to brand identity and unique value proposition, and defines the role of 

branding in ensuring competitive advantages. 

The second chapter «Analytical substantiation of forming and promoting the 

brand of Novyi Rozdil Polytechnic Professional College» analyzes the college’s 



activities, student enrollment dynamics, licensed capacity, tuition fees, and examines 

brand awareness among key stakeholders. 

The third chapter «Development of strategic mechanisms for forming and 

promoting the brand of Novyi Rozdil Polytechnic Professional College» proposes 

practical branding measures, digital communication tools and audience segmentation 

approaches, and provides an economic justification of the proposed mechanisms using 

CPA indicators, projected enrollment growth and return on investment in branding. 

Research methods. 

The study applies general scientific and specialized research methods, including 

analysis and synthesis, comparison and generalization, system and structural analysis, 

statistical analysis, survey method, economic calculations, graphical methods and 

logical generalization. 
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